BRANDED ENTERTAINMENT

8. Product Placement Kongress™
21. Oktober 2010 in Stuttgart

-
GRAN TURISMO:

Ehrensent

BORN TOSKATE

Referenten:

Andreas Waldner, WALDNER.TV Entertainment Marketing ¢ Prof. Stefan Mareien, Hochschule
Nortingen-Geislingen ¢ Mike Hess, Aegis/Carat, New York ¢ Stefan Kastenmuller, UFA Brand
Communication ¢« Arnd Benninghoff, SevenOne Intermedia * Jan Sebastian Schmalz, LOCAVI -
Ralph Kienle, media control GFK * Dr. Stephan Leitgeb, PieBkalle & Leitgeb Rechtsanwdlie * Prof. Dr.
Johannes Kreile, Noerr LLP ¢ Britta Schewe, GRETE GROTE Internetproduktion ¢ Claudia Pohlink,
Deutsche Telekom 3min.de * Manfred Awver, Arrangement Group * Frank Zazza, iTVX, New York e
Otto Kettmann, Kettmann & Pariner * Christof Baron, Mindshare * Dr. Ferdinand Froming, LOCAVI| ¢
Prof. Dr. Oliver Castendyk, Produzentenallianz * Thomas Langheinrich, LFK * Claus Grewenig, VPRT

Veranstalter Mit freundlicher Unterstitzung Medienpariner

WALDNER.TV | NT . MFG  Innovationsagentur
i ; ! I-FI( interstuhl \Cj Mercedes-Benz LU N'T m&Em?\t, fiir IT und Medien

Entertainment Marketing

y
- . %) Deutscher BRANDED ENTERTAINMENT
STUTTGART | % _ ¥ IPTV Verband O yine




9:30

9:45

10:45

11:45

12:00
12:45

13:15

14:00

14:30

15:30

16:00
16:30

17:30

BegriiBung

Andreas Waldner

WALDNER.TV Entertainment Marketing
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Prof. Stefan Mareien
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Branded Entertainment/Product Plucement in the USA - role model for Germany
Mike Hess, Executive Vice-President (Vortrag auf englisch)
Aegis/Carat, New York

Content & Marken: Die Auswirkungen der Digitalisierung auf Markenfihrung und Content Produzenten
Stefan Kastenmiiller, Geschdftsfiihrer
UFA Brand Communication, Berlin

TV und Internet - ein perfektes Paar
Arnd Benninghoff, Vorsitzender der Geschdftsfihrung
SevenOne Intermedia, Minchen

Branded Entertainment und Gaming — am Beispiel der Gran Turismo 5 Kumpagne
Jan Sebastian Schmalz
LOCAVI

Branded Entertainment und Charts - am Beispiel von Parfumcharts (Miller)
Ralph Kienle, General Manager
media control GFK
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Dr. Stephan Leitgeb
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Prof. Dr. Johannes Kreile
Noerr LLP Minchen
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Britta Schewe
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(laudia Pohlink
Deutsche Telekom 3min.de, Berlin

Refinanzierung von Web TV Content: Webisodes und Web TV-Sendungen
Manfred Auer, Geschdftsfihrer
Arrangement Group GmbH, Radolfzell

Measuring Web Videos
Frank Zazza CEO (Vortrag auf englisch)
iTVX, New York
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Andreas Waldner

Als Inhaber der Entertainment Marketing Agentur WALDNER.TV befasst er
sich bereits seit 20 Jahren mit dem Thema Product Placement und Branded
Entertainment, nach dem Marketing-Studium zundchst auf Seiten der Industrie,
dann als Agentur-Dienstleister. Er arbeitet im Auftrag von Werbetreibenden,
konzipiert und arrangiert Branded Entertainment Kampagnen mit nachweis-

Stefan Mareien

Stefan Mareien ist Gastprofessor fiir Marketing an der Hochschule fiir Wirtschaft
und Umwelt in Niirtingen-Geislingen. Er hat zuvor zehn Jahre fiir ein Tochter-
unternehmen der Daimler AG die Bereiche Marketing und Unternehmensstra-

Mike Hess

Mike trat im Februar 2009 als Executive Vice President, Murkelin? Science und
Consumer bei Carat in New York ein. In dieser Funktion ist er fir Marktfor-
schungsinstrumente und -techniken zustindig, wie Marketing-Mix Return on
Investment, Kundense?menﬁerung und -adressierung, sowie Branded En-
tertainment/Product Placement Bewertungsmethoden. Aktuell ist er an der
Markteinfihrung einer neuen globalen Forschungsarbeit in Zusammenarbeit
mit Microsoft beteiligt, die im Fachjournal Advertising Week im September 2010
vorgestellt wird.

Davor war er Global Research Director bei OMD, wo er Instrumente einfihrte,
die |Esychogruphische Segmentierung mit Medienkonsum verkniipften. Er fiihrte
auch eine Zahl von globalen Markistudien mit Partnern wie Yahoo! und AOL “s
Platform A durch. Bei OMD berichtete er auch an einen Branchenausschuss der
sich mit der Frage der Bewertung von Product Placement und Branded Enter-
tainment befasste.

Stefan Kastenmiller

Dipl. Kfm. Stefan Kastenmilller ist Geschftsfihrer der neu gegriindeten UFA
brand communication GmbH. Das achte Label der UFA Gruppe bietet Corporate
Media Produktionen, Markenkommunikation und Branded Entertainment fiir
Unternehmen und Marken. Dazu zihlen auch Product Placement Beratung,
Merchandising und Licensingt

Seine Laufbahn begann er bei der Philip Morris in Miinchen. 1994 wechselte
Kastenmiiller nach London zu MTV Networks. Ab 1995 verantwortete er als
Head of Marketing alle deutschsprachigen Linder fiir MTV und VHI.

Arnd Benninghoff

Arnd Benninghoff (40?isl seit 1. Mai 2010 Vorsitzender der Geschdftsfiihrung
von SevenOne Intermedia. Als Vorsitzender der Geschdftsfihrung verantwor-
tet Benninghoff das Kerngeschiift des Multimedia-Unternehmens der ProSie-
benSat.1 rouE, inshesondere das Online-Business und weitere operative
Geschiiftshereiche. Bevor Arnd Benninghoff zu SevenOne Intermedia kam,
war er als Geschdfisfishrer bei Holizbrinck eLab in Miinchen fiir das komplette

Jan Sebastian Schmalz

Jan Sebastian Schmalz ist seit 2007 Doktorand bei der Daimler AG Abteilung
Branded Entertainment, und arbeitet dort schwerpunktmdBig im Themenfel
Product Placement in Film, TV, Web und Videogames. Ab August 2010 ist er
als Berater fiir die Branded Entertainment-Agentur LOCAVI titig. Préigende
Erfahrungen hat er bei der Umsetzung von internationalen Kampagnen fiir

Rala)h Kienle
Seit 2000 bei media control GfK, General Manager. Ehemaliges Vorstandsmit-
glied Fachbereich Multimedia des VPRT, ehemaliges Vorstandsmitglied des

Dr. Stephan Leitgeb

Dr. Stephan Leitgeb griindete im Jahr 2005 die Rechtsanwaltskanzlei PieBkalla
& Leitgeb in Minchen. Ein Schwerpunkt seiner anwaltlichen Tétigkeit liegt in
der Beratung sowie Vertretung mittelstindischer Unternehmen im Werberecht,

Prof. Dr. Johannes Kreile

Prof. Dr. Kreile ist Rechtsanwalt und Partner der Kanzlei Norr Stiefenhofer Lutz
und gehért zu den herausragenden Medienrechtlern in Deutschland. Er ist Sek-
tionsgeschdfisfiihrer Fernsehen der Allianz Deutscher Produzenten — Film &
Fernsehen e.V. und Geschifisfiihrer der VFF Verwertungsgesellschaft der Film-
und Fernsehproduzenten. Fiir den Verband der Deutschen Konzertdirektion ist
er als juristischer Berater titig. Neben seiner anwalilichen Tétigkeit lehrt er in
Minchen an der Hochschule fisr Fernsehen und Film sowie als Gastdozent an der
Bayerischen Akademie fiir Werbung und Marketing. Prof. Dr. Kreile ist Mither-

Britta Schewe

Britta Schewe engagiert sich seit mehr als 10 Jahren in der Film- und Enter-
tainmentbranche. Zundichst vermarktete sie internationale Kinofilme und
TV-Formate im Bereich der Cross- und Medienkooperationen, bevor sie 2002
zur T-Online International AG wechselte. Fortan sq_eziulisierle sie sich auf den
Einkauf und die Distribution von online Film- und TV-Rechten (VoD), sowie auf
die Verhandlung von Kabelweiterleitungsvertrdgen zur Verbreitung von TV-
Kandilen iiber das IP-Netz der Telekom Deutschland GmbH. 2009 grundete sie

barem Markterfolg fiir die Unternehmen. Er war Initiator und ist Veranstalter
des ersten int. Fachkongresses fiir Branded Enterfainment/Product Placement,
sowie der regelm. Forschungsarbeit unter dem Titel ,Product Placement Moni-
tor”. Der gebirtige Schwabe treibt in seiner Freizeit regelmiBig Sport und spielt
besonders gerne FuBball.

tegie geleitet und berdt heute KMUs in den Bereichen Unternehmensstrategie
und Marketing.

Mike hat zahlreiche Artikel und Vorirdge iber Themen zu Marketing und Wer-
bung verfasst und ist in der Advertising Research Foundation und dem Ad Coun-
ail aktiv. Aktuell ist er Vorsitzender des Council for Research Excellence, einer
Branchenvereinigung von vierzig Top-Experten fiir Medienforschung.

Fir die Jubildumsausgabe zum 75-jdhrigen Bestehen des Advertising Research
Journals, ist Mike Co-Autor eines Beitrags iiber die Geschichte der quantitativen
Methoden in der Werbeforschung. Er tragt auch zu einem Kapitel in einem neu-
en Buch iiber die Zukunft von Social Media bei.

Mike hdlt ein MBA der Wharton School, ein MA in experimenteller Psychologie
der Columbia University, und ein BS in Psychologie der Layola Unversity Chica-
go. Obwohl seit der Grundschule in den Vereinigten Staaten lebend, hat Mike
sein flieBendes deutsch zu behalten und auch spanisch gelernt.

1996 Mitbegriinder der Werbeagentur und Filmproduktion ,Katze Productions”
mit Biiros in London und Wien. 1999 wurde er geschdftsfihrender Gesellschafter
der Markenagentur argoBrand GmbH und Geschiifisfihrer der Internetagentur
argonauten GmbH in Minchen, als Teil der Grey Grot:r Middle Europe.

Danach wurde er Direktor Marketing & Adsales bei der JETIX EUROPE GMBH
(Walt Disney) und im April 2006 zum Vorsitzenden der Geschiftsfihrung be-
rufen. Dabei verantwortete er das Pay TV - Geschiift, Co-Produktionen, Pro-
grummeinkauf, Licensing & Merchandising, Adsales und Content Syndication in

en deutschsprachigen Landern.

Beteiligungsportfolio und dessen Vermarktung verantwortlich. Zuvor trug er als
Director bei Holtzbrinck die Portfolioverantwortung fiir sieben Unternehmen
und hate die Geschdftsfishrerposten mehrerer Beteiligungsunternehmen inne.
Von 2000 bis 2006 war Benninghoff bei Tomorrow Focus, wo er die Geschdfte
von Tomorrow Focus next media und das Portalgeschift leitete. Benninghoff hat
in Miinster Betriebswirtschafislehre und Publizistik studiert.

die Marke Mercedes-Benz zu ,National Treasure: Book of Secrets”, ,Sex and
the City" und ,Gran Turismo 5 gesammelt. Seit 2007 Promotionsstudium in
Kommunikationswissenschaft und Soziologie an der Universitdt Minster. Zurzeit
Verfassung einer Dissertation mit dem Arbeitstitel ,Rezeption und Nutzung[ von
Branded Content im Web", betreut von Prof. Dr. Matthias Kohring und Prof. Dr.
Volker Gehrau.

2000 groBten online-musikstreamer Europa Charts Radio AG. Wirtschaftsjurist,
41 Jahre, verheiratet, 1 Tochter.

insbesondere mit Bezug zu zivil- und wetthewerbsrechtlichen Aspekten. Wer-

betreibende und Agenturen zéhlen zu den Mandanten der Kanzlei. Herr Dr.

Il;tlailgeb publiziert im Werbe- und EG-Recht sowie auch zum Thema Produci-
acement.

ausgeber und Verfasser des Kommentars zum Rundfunkstuutsvenrug sowie des
Jugendmedienschutzstaatsvertrag und auch als Autor zahlreicher Publikationen
zum Medienrecht, Urheberrecht und Telekommunikationsrecht hervorgetreten.
Prof. Dr. Johannes Kreile hat zahlreiche Beitréige im Bereich Medien und Urhe-
berrecht publiziert. Zudem ist er Vorsitzender der Richtlinienkommission der
Filmfoderungsanstalt und Vizeprdsident der europdischen Produzentenvereini-

gung CEPI.

die ,gretegrote Internetproduktion UG".

,Grete Grote” (co-)produziert und distribuiert fir das Internet vorgesehene
Formate wie fiktionale Webserien und ,klassische” Langfilme, die neue Wege
beschreiten wollen. Die Eniwicklun? und Standardisierung never Verbreitungs-
und Finanzierungswege durch das Internet in Kombination mit den Mitteln des
Branded Entertainments ist Ziel der Unternehmung.



Claudia Pohlink

Claudia Pohlink arbeitet als studierte Diﬁlom-Kuuﬁruu seit 11 Jahren in der
Internet- und TV-Welt. lhre Stationen haben sie in verschiedenen Position im
Marketing und Sales von infopark, iiber I-D Media, Jamba! und MTV Networks
zur Telekom gefiihrt, wo sie in der Abteilung “Products & Innovation” Sales
und Kooperationen des WebTV-Portals www.3min.de verantwortet. www.3min.
de ist das Video-Portal der Deutschen Telekom fiir Webserien und ausschlieBlich
professionelle Clips.

Manfred Aver

Manfred Aver, Jahrgun% 1959, Studium der Volkswirtschaftslehre an der Uni-
versitdit Konstanz. Seit 1985 geschiftsfihrender Gesellschafter der Arrangement
Group GmbH in Radolfzell am Bodensee. Dozent an der BAW in Miinchen.
Verdffentlichungen:

Product Placement — Die neue Kunst der geheimen Verfiihrung” ECON Verlag
Disseldorf, 1988.

Frank Zazza
Frank Zazza ist Geschiftsfihrer und Grinder von iTVX, er ist zustindig fir
a}obales Marketing, strategische Ausrichtung und Partnerschaften sowie die
eiterentwcklung von Produktinnovationen. Sein Hauptziel ist es, die Vision
zu verwirklichen iTVX zum globalen Standard fiir die Messung von Branded
Entertainment zu machen. Er ist als Product Placement Pionier bekannt mit
einer iiber 25-jdhrigen Karriere in der er mehr als 100.000 Fernseh- und Kino-
Placements orchestriert hat. Er wurde mit zahlreichen namhaften Preisen fiir
kreative Placements ausgezeichnet und errang die Aufmerksamkeit der Medien,
wo er in iiber 500 nationalen und infernationalen Magzinen umfangreich zitiert

Otto Ketitmann
Studium an der Helmut-Schmidt-Universitit Hamburg und der Fernuniversitit

Hagen. .

]932 — 1995 Bundesmarine, zuletzt Referent fiir Offentlichkeitsarbeit

1995 — 2001 Marketing und Vertrieb im BtB-/BtC

2001 — 2010 Projektleiter und Strategieberater fiir Branded Entertainment und

Christof Baron

Im Mediabereich tdtig seit 23 Jahren, bei Mindshare seit 21 Jahren. Nach kurzen
Stationen in einem mittelstdndischen Verlag und einer kleineren lokalen Wer-
beuEenTur 1989 Start als Mediaplaner bei Ogilvy & Mather, heute Mindshare.
Nach rund 10 Jahren Planungs- und Beratungstatigkeit fir namhafte nationale
und internationale Kunden aus den Bereichen Automotive, FMCG und Finanzen,
Ubernahme der Einkaufsleitung fiir den Bereich elektronische Medien.

Dr. Ferdinand Froning

Dipl.-Kfm., Dr. rer.pol. Ferdinand Froning ist Geschdftsfiihrer der neu gegriin-
deten LOCAVI GmbH — Branded Entertainment mit Sitz in Stuttgart im Netz-
werkverbund der LEDAVI Network GmbH, Berlin (www.ledavi-network.com).
Das Agenturkonzept von LOCAVI reagiert vor dem Hintergrund der sich verdn-
dernden Rahmenbedingungen auf eine erhdhte Komplexitdt der Medien-, TV-,
Film und Entertainmentbranche und der damit einhergehenden Bedeutung von
Product Placement und Branded Entertainment.

Dr. Froning verantwortete zuvor seit 2000 bei der Daimler AG in Stuttgart den
Auf- und Ausbau einer Branded Entertainment Unit mit Schwerpunkt Product
Placement im internationalen und nationalen Film- und Fernsehkontext fiir die
weltweiten Mercedes-Benz Markte.

2007 iibernahm Dr. Froning in Los Angeles die neu gegriindete Abteilung ,Glo-

Prof. Dr. Oliver Cusiend¥k

Prof. Dr. Oliver Castendyk, MSc. (London School of Economics), arbeitete von
1991-1992 bei der KirchGruppe, von 1992-2000 als Justitiar der ProSieben
Media AG; daneben Ieitete er seit 1998 die Tochterfirmen SevenPictures Film-
produktion und seit 1999 die Verwertungsgesellschaft VG Media. Seit 2001 berdt
er Mandanten aus dem Bereich Filmproduktion, Rundfunk und Print als Rechts-
anwalt. Er ist u.a. Rechisberater des Verbands der technischen Betriebe Film &
Fernsehen (VTFF), Leiter der Sektion Entertainment bei der Allianz deutscher

Thomas Langheinrich

. geboren am 23. Marz 1953 in Berlin, aufgewachsen in Karlsruhe

« Studium der Rechtswissenschaft und der Politikwissenschaft an der Albert-
Ludwi%s-Universit('iI Freiburg

« Stipendiat der deutsch-amerikanischen FuIbrighI-Sﬁﬂun? an der Lyndon
B.Johnson Graduate School of Public Affairs - University of Texas, Austin, USA

* Grofe juristische Staatspriifung in Baden-Wiirttemberg

« Ttigkeit in verschiedenen Bereichen der Landesverwaltung Baden-Wiirttemberg

e Absolvent der Filhrungsakademie des Landes, Auslandstitigkeit bei der En-
vironmental Protection Agency (EPA) Washington, DC. USA

Claus Grewenig

Geboren am 28.08.1974 in Landau, hat Claus Grewenig nach dem Studium
der Rechtswissenschaften in Heidelberg und Freiburg im Breisgau sein Refe-
rendariat am Landgericht Dortmund absolviert. Im Oktober 2001 hat er seine
Arbeit im Bereich Multimedia/Recht beim VPRT angetreten. Seit Januar 2006 ist
Grewenig Justiziar des Verbandes. Zuvor arbeitete er mehrere Monate bei ei-

Hier laufen so erfolgreiche Webisodes aus den verschiedensten Genres, wie
“Siiper Tiger Show" Eimil dem Super Tiger aus Kreuzberg), “Pietshow” (iiber
das chaotische Leben in einer Studenten-WG), “After Hours” (Doku ber die
Berliner Techno-Szene), “Blutsbriider” (erste Webcrime-Serie im Drogenmilieu)
oder “Looki looki” (mit dem Enfant terrible aus dem TV Niels Ruf).

i’_M?,rk]et;ié]gq fiir neve Zielgruppen”, verlag moderne industrie, Landsherg am
ech, 1989.
LSocial Marketing”, verlqg moderne industrie, Landsberg am Lech, 1991.

,Werbung below the line”, verlag moderne industrie, Landsberg am Lech, 1993.
,Top oder Flop — Marketing fiir Film und TV*, Universitiitsverlag Konstanz, 2000.

wurde. Als die Branche sich 1994 zu entwickeln begann, hatte er einen Aufiritt
als der Marketing Ex;l).lerte fiir Product Placement in , Dateline” mit Jane Pauly.
Zazza hat die Hochschulen als neve Medienhoffnung begeistert. Er dozierte an
zahlreichen Universititen darunter Wharton Graduate und die Columbia Gra-
duate Business School, wo er mit dem ,Apple” eine Auszeichnung fiir Lehrer
erhielt, als er durch die Studenten zum besten Gastdozent gewdhlt wurde. Er ist
ein begeisterter Tischtennis- und Tennisspieler mit Meisterschaften des New York
Athletic Club, sowie ein Vorstandsmitglied der New Rochelle Polizei Stiftung.

Product Placement in der Ageniur placement control

%Am(l)(Kenn;nnn & Partner (Product Placement, Branded Entertainment, Content
arketing

2010 Associated Partner Mediakraft (lizensiert)

Ernennung zum C0O0 in 2005 und seit dem 1.1.2009 CEO von Mindshare Deutsch-
land. Christof Baron implementierte das Konzept ,New Mindshare” in den deut-
schen Niederlassungen, um die Kompetenzen der Agentur zu optimieren.

Seine Faszination: Die Evolution der Medien, neve Mediatechnologien und
WG

bal Product Placement” der Daimler AG/Mercedes-Benz USA LLC und verant-
wortete den Aufhau eines ,Branded Entertainment Liaison Office Hollywood”
fiir die PKW-Marken Merce&es-Benz, Maybach und smart. Hierzu gehdrte auch
die Ausweitung des Branded Entertainment Portfolios mit den Schwerpunkten
Film, TV, Web und Online-/Videogames. Besonderer Schwerpunkt seiner Tatig-
keit im nationalen sowie internationalen Product Placement Business ist die
konsequente Aktivierung/Co-Promotion von Branded Entertainment Projekten
in der Marketing-Kommunikation, zuletzt mit ,Sex and the City 2 (2010) fir
Mercedes-Benz. Vor seiner Tatigkeit fiir die Daimler AG war Dr. Froning in der
struhﬁ;ischen Kommunikationsberatung sowie als Geschiiftsfiihrer der UP 2000
GmbH, Berlin, in der betrigbswirtschatilichen Funktionalberatung von kleinen
und mittelstdndischen Unternehmen ttig.

Produzenten Film & Fernsehen und Mitglied des Aufsichtsrats der X-Verleih-AG.
Daneben verfolgte er seine wissenschaftlichen Interessen. Zwischen 2001 und
2009 war er Direktor des Erich Pommer Instituts fir Medienrecht & Mediencdko-
nomie, 2004-2009 iibernahm er eine auf fiinf Jahre begrenzte Stiftungsprofes-
sur fiir Offentliches und Privates Medienrecht an der Juristischen Fakultdt der
Universitdt Potsdam. In 2010 lehrt er an der Bucerius Law School und forscht
an der Hamburg Media School. Er ist Mitherausgeber der juristischen Zeitschrift
“Multimedia und Recht” (MMR).

* Biiroleiter des Medienministers im Staatsministerium (Staatskanzlei) Baden-
Wiirttemberg

o Stellvertretender Sprecher der Landesregierung

e Leiter der Abteilung Strukturpolitik und Landesentwicklung im Wirtschafts-
ministerium

e seit 1. April 2005 Prisident der Landesanstalt fir Kommunikation

* seit 1. Januar 2008 Vorsitzender der Direkiorenkonferenz der Landesme-
dienanstalten (DLM) der Bundesrepublik Deutschland

ner Patent- und Rechtsanwaltskanzlei in Dortmund und war im Rahmen seiner
Ausbildung bei mehreren Landesmedienanstalten, einer offentlich-rechtlichen
Sendeanstalt sowie bei der Bertelsmann Music Group (BMG) in Miinchen titig.
Herr Grewenig wurde durch den Vorstand am 14. Februar 2007 zum stellvertre-
tenden Geschaftsfihrer berufen.




Zielgrupppen

Mitglieder des Vorstandes, der Geschiftsleitung sowie Fachkrifte aus den
Bereichen Markefing, Kommunikation, Produkt- und Markenmanagement,
Vertrieb und Media in Industrie, Handel, Film und Medien.

Des Weiteren Hochschulangehrige aus den relevanten Bereichen.

Termin
Donnerstag, 21. Oktober 2010

Ort
Literaturhaus Stuttgart, Breitscheidstr. 4, 70174 Stutigart

Anreise
hitp://www.literaturhaus-stuttgart.de/kontaki/anfahriskizze. pdf

Registrierung

Der Counter ist ab 8.30 Uhr gedffnet. Als Ausweis fiir die Teilnahme gelten
Namensschilder, die vor Beginn zusammen mit den Arheitsunterlagen
ausgehdndigt werden.

Anmeldung

Die Teilnehmerzahl ist begrenzt, es gilt die Reihenfolge der Anmeldungen.
Nach der Anmeldung erhalten Sie die Rechnung als Bestdtigung.

Die Gebiihr fiir den eintéigigen Fachkongress betrigt 395,- EUR zzgl. MwSt.

© © ¢ 0000000000000 000000000000000000000000o0

Ab dem zweiten Teilnehmer aus einem Unternehmen, gewdhren wir
10% Preisnachlass (gilt nicht bei Frihbucherrabatt).

Hochschulangehdrige erhalten 20%, Studierende 50% Rabatt.

Bis zum 10.09.2010 gewdhren wir einen Frishbucherrabatt auf 345,- EUR
2291, MwSt.

Die Gebihr enthdlt Kongressordner Arbeitsunterlagen und Catering
(Kaffeepausen/Imbiss, Mittagessen, Getréinke).

Die Veranstaltungsteilnahme setzt Rechnungsausgleich voraus.

Fiir Programménderungen, Referentenausfiille oder Druckfehler ibernimmt
der Veranstalter keine Haftung.

Mit Ihrer Anmeldung erkennen Sie unsere Teilnahmebedingungen an.

Ricktritt

Bei Stornierung wird eine Bearbeitungsgebiihr von 35,- EUR zzgl. MwSt.
pro Person erhoben, wenn die Absage bis spdtestens 7. Oktober 2010
schrifilich bei WALDNER.TV eingeht.

Bei Nichterscheinen bzw. einer verspdteten Absage wird die gesamte
Gebihr fiillig.

Selbstversténdlich ist eine Vertretung des angemeldeten Teilnehmers
moglich.

© © 6060000000000 0000000000000000000000000o0

Bitte Coupon ausschneiden oder kopieren und per Brief oder Fax (0 70 22 — 90 58 06) an: WALDNER.TV, Postfach 1227, 72602 Niirtingen. Online Anmeldung unter www.productplacementkongress.de

Anmeldung

Hiermit melde ich mich gemdB lhren Bedingungen verbindlich zum Fachkongress “Product Placement” am 21. Oktober 2010 in Stuttgart an.

Firma/Institution

Name

StraBe

PLZ, Ort

Land

Telefon

Telefax

eMail

Sollten Sie die Anmeldung bis spétestens 7. Oktober 2010 schriftlich bei WALDNER.TV, Postfach 1227, 72602 Niirtingen stornieren wird eine Bearbeitungsgebiihr von 35,- EUR
zzgl. MwSt. pro Person erhoben. Bei Nichterscheinen bzw. einer verspiteten Absage wird die gesamte Gebihr fiillig. Eine Vertretung des angemeldeten Teilnehmers ist selbstverstiindlich maglich.
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media control - The Leading Entertainment Data Provider

media control ist seit 33 Jahren anerkannter offizieller Ermittler von Abverkaufscharts und inzwischen
marktfihrend in der Datenanalyse im weltweiten Entertainmentbereich. Die Unternehmensgruppe
setzt sich aus der media control GmbH & Co. KG und dem Joint Venture media control GfK Inter-
national GmbH zusammen, die in jeweils unterschiedlichen Tatigkeitsfeldern aktiv sind.

media control GfK International GmbH - in 29 Landern in Europa, Asien, USA und Stidamerika
vertreten — beobachtet und analysiert das Geschehen in den Segmenten Musik (digital und physisch),
DVD/Blu-ray, PC- und Konsolensoftware, Buch und Kino. Firmen und Verbédnde, die in diesen Bereichen
zu Hause sind, setzen auf die reprasentativen und 100 Prozent unabhangigen Marktforschungsdaten.
Die media control Charts wie beispielsweise die offiziellen Top 100 Musik-Charts, die Games-Charts
oder die Bestsellerlisten aus Focus und Stern sind der Gradmesser daftir, was bei Verbrauchern an-
gesagt ist und welche Produkte am haufigsten verkauft werden.

Die media control GmbH & Co. KG vermarktet im Auftrag der Arbeitsgemeinschaft Fernsehfor-
schung (AGF) seit 1992 die TV-Quoten fur Deutschland. Ein Handelspanel fur Sportartikel, das auf
tatsachlichen Abverkaufszahlen basiert, komplettiert das Portfolio.

Seit 1991 vergibt media control jahrlich den Deutschen Medienpreis —cine derrenommiertesten
Auszeichnungenim Medienbereich. Preistragerwaren bisher unteranderem Bill Clinton, AngelaMerkel,
Bono und der Dalai Lama.






